{JBUNGSAUFGABE ZUM 13. TERMIN DER ARBEITSGEMEINSCHAFT FUR
PATENTANWALTSKANDIDATEN

MARKENGESETZ I

An das
Patentanwaltsbiro X, Y und 2

Sehr geehrte Damen und Herren Patentanwdlte,

da wir uns zum ersten Mal an Sie wenden, mdchten wir uns
zuerst kurz vorstellen:

Wir sind eine &dltere Firma, die traditionell eigentlich nur im
Obst- und Gemiisehandel t&tig war. Einer der Juniorchefs unse-
rer Firma hatte jedoch vor einigen Jahren eine Idee fir einen
neuartigen Nuf’knacker, den er damals rechtzeitig zum Ge-
brauchsmuster und auch noch zum Geschmacksmuster angemeldet
hat.

Er hat dann diesen NufRknacker zuerst in kleineren Stlickzahlen
herstellen lassen und als Werbegeschenk unserer Fixrma an
Kunden verschenkt. Da die Resonanz bei den Beschenkten jedoch
tiber alle Erwartungen positiv war, haben wir dann beschlossen,
den Nufknacker im groReren Stil herstellen zu lassen und Uber
den Hausgeridtehandel zu vertreiben. Wieder war der Erfolg
Uberwidltigend. Unser NuRknacker wurde ein echter Renner und
ist inzwischen allgemein als "Schmidtknacker" bekannt - die
Bezeichnung ist von unserer traditionellen Firmenbezeichnung
abgeleitet.

Wir sind nunmehr aber an einem Punkt angelangt, an dem wir
Ihren Rat bendtigen:

Das Gebrauchsmuster fir den "Schmidtknacker" lauft demndchst
ab, und leider hatten wir davon abgesehen, das parallele
Geschmacksmuster rechtzeitig zu verlangern, so dafl wir fir
unseren Schmidtknacker bald keinen Schutz mehr haben werden.
Wir beflirchten, dalk unser Erfolg schon Konkurrenten angezogen
hat, die nur darauf warten, unseren "Schmidtknacker" als
asiatische Billigkopie auf den Markt zu bringen. Wir fragen
uns jetzt, wie wir unser Produkt und die errungene Marktstel-
lung gegen die zu erwartenden Nachahmer verteidigen kénnen.

Wir haben folgende konkreten Fragen:

a) Kénnen wir uns den Namen "Schmidtknacker" schiitzen las-
sen?
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b) Wir verwenden auferdem auf unseren Briefkdpfen, als
Erkennungszeichen, eine Abbildung des "Schmidtknackers", und
in unserer Werbung verwenden wir die Abbildung und den Namen
gemeinsam. Kénnen wir uns die Abbildung in irgendeiner Form
schitzen lassen?

c) Hat unser "Schmidtknacker" aufgrund seines originellen,
nur von uns benutzten Designs und seines Erfolgs irgendeinen
Schutz? Oder ké&nnen wir noch etwas tun, um einen solchen
Schutz, méglichst als dauerhaften Schutz, zu begrinden?

d) Wir haben den "Schmidtknacker" aufgrund seines Erfolgs in
letzter Zeit im Radio beworben, wobei wir ein originelles
Erkennungssignal verwenden, bei dem das Gerdusch von knacken-
den Niissen in ein Schlagzeugsolo und dann in einen Tusch
iibergeht. Wir méchten uns, wenn méglich, auch hierfir einen
Schutz sichern. Ist das mdglich? Wir sehen praktische Proble-
me, da unser Erkennungssignal nicht in Notenschrift wiederge-
geben werden kann und auch sonst nur schwer beschreibbar ist.
Wir haben uns Uberlegt, ob vielleicht die Grundidee eines
Ubergangs von einem bei einer Benutzung entstehenden Gerdusch
in ein Musiksignal in allgemeiner Form geschitzt werden kann?

e) AuRerdem haben wir noch eine weitere Frage: Da die Orga-
nisation der Herstellung des "Schmidtknackers" und des zu-
gehdrigen Vertriebs den Rahmen unseres traditionellen Obst-
und Gemiisehandels sprengt und damit nur schwer zu vereinbaren
ist, haben wir die Absicht, diesen Geschédftsbereich demnachst
auszugliedern. Wir haben uns auf Anraten unseres Steuerbera-
ters fir diesen Zweck vor einiger Zeit bereits eine GmbH mit
der Bezeichnung "Schmidtknacker Haushaltsgerdte GmbH" ins
Handelsregister eintragen lassen, in die wir zu einem geeigne-
ten Zeitpunkt den Gesché&ftbereich "Schmidtknacker" einbringen
wollen. Diese GmbH hat bisher jedoch noch keinerlei Geschafte
getatigt. Haben wir aufgrund der Anmeldung dieser GmbH schon
einen wirksamen Schutz fir den Namen "Schmidtknacker"?

Ihren Antworten sehen wir mit Interesse entgegen.

Mit freundliche GriRen
A.B. Schmidt und Sdéhne
Obst- und Gemlisehandels GmbH
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